2010 - DISPLAY ADVERTISING ECO-SYSTEM EUROPE
i Experian MXiOM  niclsen
P s

Data Exchanges datvantage quontcast

Data Suppliers .E.’aig-;node () coOmSCORE.

Data Technologies wunderloop™ (Q adnologies.com fanaigionce

Sales Houses Ad Networks - performance, audience, vertical, horizontal, DSP’s Agencies
TOMORROW  lagardére affiliate, targeted or a combination invitemedia J W T

nETafflIlatlon

FOCUS #/AG ; = OmnicomGrou
AD20NE (I:IA\:;;T;:LT; g aﬂ”.»/'e.pfe,f. 7 AOL @) vGougle AdSense .al:’P'"e’m5 M i e N
/Dmmvm.u hi e —— —" B @ ‘ &3, ClickDistrict
tmedia (@) P e Micosoft T ()jLigatus - Agency Trading
Burs!Me/c-:l@ ’Box“’e"!‘ds - verdsing M . @ smartclip desks s
harrenmeaia s webtrafic’ adcloud  "Xtemium PUBLICIS dentsu

ON cmvocento ValueClick,

Yvewrm— ™ BannerCgnnect |@Pusuctosss b3 adnetnkﬁ

@ adsmarket
= Ad|Com
DSNB““MSE‘C group = QUARTER MEDIA bination banza

HOLTZBRINCK DIGITAL
ADVERTISING

CpXO .XtendMedla W

Pmedia

‘
MDC M PARTNERS AEGIS.I

Deliverysystems,
‘@ ‘TradeDoubler tools & analytics

Sd3HSITdNd
SdASILIIAAY

HoLENE = e doub\ecllok ra
AdNetwork. net ﬂ 0 TR crimtan®e @ atlas.
Itbeli;/e;y sysltetr_ns, 9, dffilinet  cr=@i a OGS, er %ﬁfv ﬁ ] AdRemedy Automated ADTECH i
OOIs & analyiics rp marimedia e R Troding Agency G l weborama
NGNS SLIRE Sotettons: 7% . O c
ADTECH 4 YAHoor Wiadode ~ AD:DYNAMO ! Prant 3

. doubleclick JAunanimis SMART AbServer
by Google: Make your Ads Smart

FCICl]ItG‘t?‘*

.
atlas. “Openx

e
Vertical Networks efficientfrontier [ (5555 mediamind” 3
| — ]
® ' weborama | AdSpetucon FADIFY WWWEB FINANCIAL GROUP m . E & E;'?TAT & CYCWONDER. §
SMART AoServer """ matire @ - - 1
E . =B OMNITURE"
: & EYCWONDER. o ] “cnextperformance  Audience Networks m@&ad | :=~rocketfuel
joapmoy  mediamind 3 ighsgee  Crifo) @ weboromo @ MyThingsMedia | Audience2Medial % R —
. technologies AG dﬁ' —_— I: exchangelab
Go gle E®Man : Ad Exchanges olemancs @ © Improve Digital
E’ N E;i.TAT OMN |TUE ': rm r!ght-v. edia . \(,j‘oub\echck Aﬁsmjg udjug & ADSDAQ bal 5 Digital Markets 201 0
e Disclaimer: The above overview is an attempt to map a large part of the current display eco-system and is by no means 100% complete. The map is subject to V1.0
ongoing changes. Under no circumstances shall Improve Digital be held liable for any direct, indirect damages whatsoever resulting from the above information Last updated

IMPROVE DIGITAL provided through the Improve Digital website or through third parties. If you have any comments or requests for changes please mail info@improvedigital.com. 13-09-2010



http://images.google.com/imgres?imgurl=http://eklectik.info/images/logos/criteo_normal.jpg&imgrefurl=http://eklectik.info/2007/11/14/criteo-cherche-son-sa-directeur-directrice-marketing/&usg=__0J-lVI61nz6oZe9MU288Pv3Bp-0=&h=196&w=448&sz=11&hl=en&start=7&um=1&tbnid=Tc5RzbDxGy223M:&tbnh=56&tbnw=127&prev=/images?q=criteo&hl=en&rls=com.microsoft:en-gb:IE-SearchBox&rlz=1I7SKPB_en&um=1
http://www.facebook.com/album.php?profile=1&id=190207988960
http://images.google.com/imgres?imgurl=http://venturebeat.com/wp-content/uploads/2007/11/adconian.jpg&imgrefurl=http://venturebeat.com/2007/11/30/roundup-fox-negotiating-to-buy-adconion-motorola-loses-zander-more/&usg=__Fv8wzdUT-RkZKP1WyE9l1YpxitQ=&h=103&w=225&sz=7&hl=en&start=1&um=1&tbnid=X_s9z83wGoa0QM:&tbnh=49&tbnw=108&prev=/images?q=Adconian&hl=en&rls=com.microsoft:en-gb:IE-SearchBox&rlz=1I7SKPB_en&um=1
http://www.valueclickmedia.co.uk/
http://images.google.com/imgres?imgurl=http://www.ligatus.com/src/img/logo_ligatus.gif&imgrefurl=http://www.ligatus.com/advertiser/partnernetwork.html&usg=__ThTmhckqji-SCTvZe8Pws04vZ7A=&h=69&w=236&sz=5&hl=en&start=8&um=1&tbnid=4Ol8zt7-2RKayM:&tbnh=32&tbnw=109&prev=/images?q=ligatus&hl=en&rls=com.microsoft:en-gb:IE-SearchBox&rlz=1I7SKPB_en&sa=N&um=1
http://images.google.com/imgres?imgurl=http://spotongeorge.files.wordpress.com/2008/11/mpg-logo.jpg&imgrefurl=http://unpluggedthoughts.wordpress.com/beware-the-plugged-logo/&usg=__qavQV1jLH8YkkQtQOq4SpmDpRJs=&h=1063&w=2598&sz=168&hl=en&start=6&um=1&tbnid=Sqq8Q-aHeuZriM:&tbnh=61&tbnw=150&prev=/images?q=MPG+logo&hl=en&rls=com.microsoft:en-gb:IE-SearchBox&rlz=1I7SKPB_en&um=1
http://images.google.com/imgres?imgurl=http://homepages.mty.itesm.mx/al902634/images/jwt.jpg&imgrefurl=http://www.mydreamsbook.com/story/JWT/&usg=__XVbL3eHg1UoIHD3vW3eJ-Q5Q5Wo=&h=230&w=415&sz=8&hl=en&start=1&um=1&tbnid=8j1zom-cNcvayM:&tbnh=69&tbnw=125&prev=/images?q=jwt&hl=en&rls=com.microsoft:en-gb:IE-SearchBox&rlz=1I7SKPB_en&sa=N&um=1
http://www.zanox.com/nl/
http://www.efrontier.com/
http://www.orange.co.uk/?linkfrom=<!--linkfromvariable-->&link=header_logo
http://www.google.nl/imgres?imgurl=http://www.adjug.com/Images/sept_home/HomeMiddleAdjugLogo.gif&imgrefurl=http://www.adjug.com/&usg=__b-D4aOjrDQP6S8rNkgPAk8NPktg=&h=110&w=154&sz=7&hl=nl&start=1&um=1&itbs=1&tbnid=upBywMbtv46wMM:&tbnh=69&tbnw=96&prev=/images?q=adjug&um=1&hl=nl&sa=N&rls=com.microsoft:nl:IE-SearchBox&rlz=1I7GGLL_nl&tbs=isch:1
http://www.google.nl/imgres?imgurl=http://www.adjug.com/Images/sept_home/HomeMiddleAdjugLogo.gif&imgrefurl=http://www.adjug.com/&usg=__b-D4aOjrDQP6S8rNkgPAk8NPktg=&h=110&w=154&sz=7&hl=nl&start=1&um=1&itbs=1&tbnid=upBywMbtv46wMM:&tbnh=69&tbnw=96&prev=/images?q=adjug&um=1&hl=nl&sa=N&rls=com.microsoft:nl:IE-SearchBox&rlz=1I7GGLL_nl&tbs=isch:1
http://www.webtraffic.se/
http://www.quartermedia.de/
http://www.addynamo.com/index.cfm?CFID=28270039&CFTOKEN=54091317&jsessionid=b030768b52d6bf8dda911416479142674a1c
http://www.simply.com/en/
http://www.adspotmedia.com/multimedias/networks_files/estudio de navegacion en motor - adspotmedia.pdf
http://www.affili.net/nl/desktopdefault.aspx
http://www.antevenio.com/wp-content/uploads/2010/03/Logotipo_Netfilia3.jpg
mailto:info@improvedigital.com
http://www.orange.co.uk/?linkfrom=<!--linkfromvariable-->&link=header_logo

Glosario

Proveedores de datos (Data Suppliers)

Los proveedores de datos recogen, compilany
comercializan datos andnimos de usuarios. Estos datos
pueden ofrecerse a nivel individual (geograficos,
demograficos, estilo de vida, comportamiento de
compra, etc.) o a nivel agregado (por cédigo postal o
area).

Tecnologias de datos (Data Technologies)

Las compainiias de tecnologia de datos proveen
plataformas tecnoldgicas para recopilar y analizar
informacidn sobre los usuarios en Internet que se
utiliza, posteriormente, en las estrategias de
segmentacién de medios.

Libre mercado de datos (Data Exchanges)

Los Data Exchanges son negocios en los que datos
andnimos de consumidores pueden ser comprados y
vendidos para generar ingresos adicionales o mejorar
la segmentacién de la publicidad online.

Exclusivistas de ventas (Sales Houses)

Los exclusivistas de ventas comercializan espacios
publicitarios en representacion de los soportes. Actdan
como equipos de ventas externos del editor,
comercializando tanto creatividades estdndar como
espacios publicitarios personalizados.

Plataformas de optimizacion publicitaria (Sell Side
Platforms -SSP- o Yield Optimizer)

Se trata de plataformas tecnoldgicas que tienen como
Unica finalidad facilitar a los editores la gestién de su
inventario y maximizar los ingresos de sus soportes
interactivos. Ofrecen un modo eficiente y
automatizado de optimizar las diferentes fuentes de
ingresos publicitarios y aportan una visién detallada de
los flujos de ingresos y audiencias.

Ad Servers, herramientas y sistemas de analitica web
(Delivery systems, tools & analytics)

Los ad servers, herramientas y sistemas de analitica
web son las tecnologias que permiten que la
creatividad se sirva de forma adecuada. También
ayudan en los procesos de reserva de inventario,
gestién de campafias, establecimiento de previsiones,
facturacidn, verificacion y medicién de los resultados
de las acciones publicitarias.

Redes de publicidad -resultados, audiencia,
verticales, horizontales, afiliacion, resultados o una
combinacién (Ad Networks)

Las redes ofrecen a los editores servicios externos de
ventas, asi como un medio para agregar inventarios y
audiencias de numerosas procedencias en una unica
operacién para los compradores de medios. Pueden
proveer tecnologias que incrementen el valor tanto
para el editor como para los anunciantes, incluyendo
capacidades Unicas de segmentacion, generacién de
creatividades y optimizacion. Las redes no suelen
trabajar en exclusiva, y se centran normalmente en
creatividades estandar. Aparte de por su tecnologia, se
diferencian entre si por la calidad de los editores que
representan, la calidad de los anunciantes y campafias
y sus posibilidades de segmentacion.

Redes verticales (Vertical Networks)

Se trata de redes publicitarias especializadas en uno o
mas sectores verticales o tematicos: mujer, viajes,
tecnologia, etc.

Redes de audiencias (Audience Networks)

Redes especializadas en la segmentacién publicitaria
de audiencias especificas en funcion de criterios como
su comportamiento, datos demograficos o intencién
de compra, mas que por contenidos.

Mercados libres de comercializacién publicitaria (Ad
Exchanges)

Un Ad Exchange es una plataforma tecnolégica que
permite automatizar la compra/venta de medios
publicitarios online en tiempo real.

Plataformas automatizadas de compra publicitaria
(Demand Side Platforms -DSPs)

Los DSPs permiten la compra centralizada del
inventario de distintas fuentes, tales como Ad
Exchanges, redes de publicidad o plataformas de
optimizacion publicitaria (SSPs). Introducen ventajas
como la simplificacién de flujos de trabajo, mayores
posibilidades de generar informes integrados,
optimizacidn algoritmica de decisiones de compray
posibilidad de realizar subastas en tiempo real.

Operaciones de trading de las agencias de medios
(Agency Trading Desks)

Los Agency Trading Desks son departamentos
especializados dentro de los grandes grupos de
agencias que utilizan tecnologia propietaria o un
DSP para comprar y optimizar, a menudo en tiempo
real, los soportes y las audiencias en Ad Exchanges,
redes publicitarias y SSPs.

Agencias automatizadas de trading (Automated
Trading Agency)

Las agencias de Trading automatizadas se
especializan en la compra y optimizacién de
soportes y audiencias en Ad Exchanges, redes y SSP,
sea a través de tecnologia propietaria o de DSPs y,
por norma general, en tiempo real.

Agencias de medios (Agencies)

Ayudan a las empresas comunicarse con sus
consumidores (actuales o potenciales) y con el
publico general. Trabajan con sus clientes para
entender las necesidades de su negocio, el mercado
y su publico objetivo, e identifican las preferencias y
necesidades del consumidor para disefiar una
estrategia de comunicacién con el fin de conectar
con esos consumidores a través de diferentes

canales.
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